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• Neden Latin Amerika?

• Dünya Genelinde Sektördeki Son Gelişmeler

• Latin Amerika Paketli Gıda, Hububat Fırsat Analizi 

• Sektörler Özelinde Dış Ticaret Hacmi

• D&B Hoovers Nokta Atışı Müşteri Tespiti

Potansiyel Pazarlarda Hedef Müşteri Tespitiazarlarda



Dünya Genelinde Sektördeki Son Gelişmeler
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Öğütülmüş Tahıl Ürünleri- Büyüme Beklentisi Endeksi

• Gıda dağıtımcılarının ürün değerinin bir göstergesi 
olan gıda tüketici fiyat endeksi, Ağustos 2020'de 
2019’un aynı ayına göre % 4,1 arttı

• 2021’de pazarda %5,3 büyüme bekleniyor.

• Besin değeri yüksek hammadde ve tarım ürünleri 
daha çok talep edilmeye başlandı ( Glutensiz, tam 
tahıllı, organik, eski tohumlar vb)

• 2021’de pazarda %5,9 büyüme bekleniyor.

Gıda Toptancıları Büyüme Beklentisi Endeksi

*Kaynak: D&B Hoovers – FirstResearch
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Ülkeler Fırsatlar 
Dikkat Edilmesi 

Gereken Noktalar

Brezilya

• Un ve fırıncılık sektöründe geleneksel üretim kanalları (yerel fırınlar, pastaneler vb)  pazarın 
önemli bir bölümünü oluşturmaktadır (%44). Yerel un toptancılarından pazara giriş 

yapılması avantajlı olacaktır.

• Gluten içermeyen ürünlerin satışı artarak,tam tahıllı ürünler daha çok tercih edilmeye 
başlanmıştır.

• Yiyecek içecek kanalı, Brezilya un ve tahıl sektörünün en önemli alıcısı konumundadır.
(Pazarın %53’ü)

• Yerel marketler, benzin istasyonları vb. perakende pazarının çoğunluğunu oluşturmaktadır. 
(%46.8)

• Brezilya gıda ürünleri, Ulusal Sağlık Gözetim Ajansı olan 
ANVISA tarafından düzenlenmektedir. 

• Pazarda alternatif tedarikçi fazla olduğu için, fiyat ve kalite 
dengesi önemlidir.

• Fiyat kontrolü bulunmamaktadır, vadeli sözleşme 
yaygındır. Periyodik olarak pazarlık yapılır.

• Fairtrade, Utz Sertifikalı ürünler rekabette avantajlı 
konumdadır.

Meksika

• Unlu Mamuller ve Tahıl Ürünleri sektöründe yerel fırınlar toplam pazarın %33.4’ünü 
oluşturuyor. 

• Tedarikçi sayısı çok olduğu için kalite ön plana çıkmaktadır. 

• Paketli Gıda pazarının 2019’dan 2024’e kadar %32,3 büyümesi beklenmektedir.

• Hazır yemekler, paketli gıda pazarının %66.7’sini oluşturmaktadır.

• Pazara girişte köklü firmalarla rekabet için niş ve özel 
ürünlerle giriş yapmak faydalı olacaktır ( Glutensiz, tam 

tahıllı vb)

• Ulusal Sağlık, Gıda Güvenliği ve Agro Gıda Kalitesi Servisi, 
Meksika, gıda kalitesini denetlemektedir. Denetimler 

detaylı ve sıkıdır.

• Marka algısı önemli olduğu için pazarlama yatırımı 
yapılması gerekir.

Arjantin

• Niş alanlarda (organik, glutensiz ve tam tahıllı vb) sınırlı sayıda tedarikçi bulunmaktadır.

• Fason üretim parakende arasında yaygındır. Jumbo, Santa Isabel, Disco, Vea, Bretas, 
GBarbosa, Marcantil Roadrigues, Perini, Prezunic, Metro, and Wong  markalarına özel 

üretim fırsatı yakalanabilir.

• Perakende sektöründe çeşitli oyuncular bulunmaktadır. Geleneksel pazarın yanı sıra modern 
perakende kanalları da yaygındır(%23).

• Büyük süpermarketler yerine, lokal toptancı kanallarından girilmesi rekabet açısından çok 
daha avantajlıdır.

• Fairtrade, Utz Sertifikalı ürünler rekabette avantajlı 
konumdadır.

• Birim fiyatların Brezilya ve Asya menşeli ürünlerle rekabet 
edecek düzeyde olması avantajdır.

Latin Amerika Paketli Gıda, Hububat Fırsat Analizi 
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Ülkeler Fırsatlar 
Dikkat Edilmesi 

Gereken Noktalar

Peru

• 44 milyar dolarla, koronavirüs salgınına karşı mücadelede dünyanın 

en büyük mali destek paketlerinden birini uygulamaktadır. 

• Talebi karşılamakta zorlanan Avrupa, Amerika ve Çin’e alternatif 
tedarikçi konumunda olabiliriz.

• Gümrük vergileri %5în altındadır.

• Organik, glutensiz ve tam tahıllı niş ürünlerle pazarda daha rahat 
rekabet edilebilir.

• GDO’lu ürünlerin 2035’e kadar ülkeye girişi 
yasaklanmıştır.

• Çin ile STA’ları olduğu için birim fiyatta rekabetçi 
olmak gerekmektedir. 

Kolombiya

• Süpermarketler %39,6 ile perakende sektörünün çoğunluğunu elinde 
tutmaktadır. 

• Yıllık ortalama %4,5 ile 2023’e kadar yiyecek perakendeciliği 
pazarının %24 oranında büyümesi beklenmektedir.

• Büyük perakendeciler, tedarikçi çeşitliliğine dikkat etmektedir. Uygun 
bir fiyat politikası ile pazara giriş zor olmayacaktır.

• Obezitenin artmasıyla birlikte, sağlıklı ürünlere talep biraz daha artış 
göstermiştir.

• Birim fiyatları oldukça düşük ve bu alandaki 
rekabet oldukça yüksek seviyededir.

• İngilizce iş ve toplum hayatında yaygın olarak 
bilinen ve kullanılan bir dil değildir.

• Amerika, Çin ve Latin Amerika ülkeleriyle STA 
olduğu için birim fiyat ve kalite dengesine dikkat 

edilmelidir.

Latin Amerika Paketli Gıda, Hububat Fırsat Analizi 



Brezilya Pazarı
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Paketli Gıda Sektörü Perakende Dağılımı

• Pazarın çoğunu yerel marketler oluşturuyor. Ancak 
büyük süpermarketler de %40 oranla pazardaki 
yerlerini koruyorlar.

• 2023’e kadar pazarda istikrarlı büyüme bekleniyor 
(%19,2)

Paketli Gıda Perakende Büyüme Endeksi

*Kaynak: D&B Hoovers - Marketline



Meksika Pazarı
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Paketli Gıda Sektörü Perakende Dağılımı

• Pazarın çoğunu yerel marketler oluşturuyor. Brezilya’ya 
kıyasla süpermarketlerin pazardaki hacmi biraz daha 
küçük (%28.9)

• 2023’e kadar pazarın büyüme beklentisi Brezilya’ya 
kıyasla daha yüksek (%24.8)

Paketli Gıda Perakende Büyüme Endeksi

*Kaynak: D&B Hoovers - Marketline



Arjantin Pazarı
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Paketli Gıda Sektörü Perakende Dağılımı Paketli Gıda Perakende Büyüme Endeksi

• Bakkallar ve Benzin İstasyonları, Arjantin gıda perakende 
pazarında lider dağıtım kanalı olarak pazar değerinin% 
30,9'unu oluşturuyor.

• 2023’e kadar pazarın büyüme beklentisi Brezilya ve 
Meksika’ya kıyasla çok daha yüksek (%49,5)

*Kaynak: D&B Hoovers - Marketline



İhracatın Başarılı Adımları

1 Hedef Pazarın Belirlenmesi 

ve Değerlendirilmesi

2
Hedef Pazardaki Potansiyel 

Müşterilerin Tespit Edilmesi

3
Potansiyel Firmaların 

Risk Değerlendirilmesi

CRIF ve D&B Risk Çözümleri
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Ürün Analizi
Belirlenen ürünün en büyük 

alıcıları kimlerdir?

Toplam Hacim

Ürünlerin dünyadaki toplam 
pazar hacmi ne kadardır?

Rakip Ülkeler 

Pazardaki diğer rakipler 
kimler?

Ticaret Hacmi

Ülkeler arasındaki ticaret 
hacmi ne kadar?

https://www.trademap.org/

1-Hedef Pazarın Belirlenmesi

https://www.trademap.org/
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https://macmap.org/covid191-Hedef Pazarın Belirlenmesi

• COVID-19 sürecinde ülkelerin 
gümrük tarifelerindeki değişiklik 
ve aldıkları kısıtlama önlemleriyle 
ilgili güncel bilgiler

https://macmap.org/covid19


12

PAKETLİ GIDA

GTIP 19-21

ŞEKER VE MAMULLERİ

GTIP 17 -18

Toplam 
İthalat 

Türkiye
İhracatı

Toplam 
İthalat

Türkiye 
İhracatı

Toplam 
İthalat

Türkiye 
İhracatı

Brezilya 915 Milyon USD 730 Bin USD 610 Milyon USD 4 Milyon USD 72 Milyon USD 786 Bin USD

Meksika 1.1 Milyar USD - 917 Milyon USD 1.6 Milyon USD 839 Milyon USD 1.2 Milyon USD

Arjantin 73 Milyon USD - 212 Milyon USD 1 Milyon USD 186 Milyon USD 1.3 Milyon USD

Sektörler Özelinde Dış Ticaret Hacmi

YAĞ VE 
MAMULLERİ

GTIP 15
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PAKETLİ GIDA

GTIP 19-21

ŞEKER VE MAMULLERİ

GTIP 17-18

Toplam 
İthalat 

Türkiye
İhracatı

Toplam 
İthalat

Türkiye 
İhracatı

Toplam 
İthalat

Türkiye 
İhracatı

Peru 465 Milyon USD 308 Bin USD 490 Milyon USD 2.7 Milyon USD 200 Milyon USD 2.2 Milyon USD

Kolombiya 504 Milyon USD 1.1 Milyon USD 600 Milyon USD 5.2 Milyon USD 167 Milyon USD 2 Milyon USD

Sektörler Özelinde Dış Ticaret Hacmi

YAĞ VE 
MAMULLERİ

GTIP 15



D&B HOOVERS
İhracatçının Global Veri Tabanı



6 Kıta

220 Ülke 160+
Milyon Firma

5 Milyon

Günlük 

Güncelleme

1000 
Sektör

Bilgisi

125+
Milyon

Kontak Bilgisi

120’den 

Fazla Kriter

3 Milyon

Firma

Soy Ağacı

30K
Veri Kaynağı

2- Potansiyel Müşterilerin Tespit Edilmesi



D&B Hoovers, ihracatçıların güvenilir ve güncel ticari bilgilere 

online olarak ulaşmasını sağlar ve ihracatçıların yurt dışı 
potansiyel müşteri belirleme sürecini kolaylaştırır.

Hedef pazarları 

belirleme

Filtreleme yoluyla 

hedef firma 

listeleri 

oluşturma

Doğru 

kontaklara 

erişim

Firma ihtiyaçlarını 

belirleme
Müşteri kazanımı

> > > >
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3 Milyar $

2 
Milyon

$ 

Source:https://www.trademap.org

Türkiye’den 

GTIP 15

64.116+ Potansiyel Müşteri 

Source:https://app.avention.com/

2- Potansiyel Müşterilerin Tespit Edilmesi

YAĞ VE MAMULLERİ

5149 – Süper Marketler - Toptancılar
519908 – Bitkisel ve Hayvansal Yağ Toptancıları

https://www.trademap.org/
https://app.avention.com/
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1.5 Milyar $

9
Milyon 

$

Source:https://www.trademap.org

Türkiye’den

GTIP 19

300.000+ Potansiyel Müşteri 

Source:https://app.avention.com/

2- Potansiyel Müşterilerin Tespit Edilmesi

PAKETLİ GIDA

2043 – Kahvaltılık Gevrek Üreticileri
2045 – Hazır Un Karışımları
205 – Fırıncılık Ürünleri
2098 – Makarna Üreticileri
5149 – Süper Marketler - Toptancılar

https://www.trademap.org/
https://app.avention.com/
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©2019

1.3 Milyar $

$ 3.5
Milyon

Source:https://www.trademap.org

Türkiye’den

GTIP 17

72.000+ Potansiyel Müşteri 

Source:https://app.avention.com/

2- Potansiyel Müşterilerin Tespit Edilmesi

ŞEKER VE MAMULLERİ

2064 - Şeker ve Diğer şekerleme ürünleri
2067 – Sakız ve Benzeri Üreticiler
5145 – Şekerleme Ürünleri Toptancıları
5149 – Süper Marketler - Toptancılar

https://www.trademap.org/
https://app.avention.com/


%60 oranında 

daha fazla 

potansiyel 

müşteri tespit 

edin

İhracat Cironuza 

%10+ katkı sağlayın  
Satış kazanma 

oranınızı %30  

yükseltin

Potansiyel 

müşteri arama 

sürenizi 1/3 

kısaltın

İhracatçılar, doğru firmaları hedefleyerek yurt dışı pazar araştırma 

verimliliğini artırır.

$



İhracatın Başarılı Adımları

1 Hedef Pazarın Belirlenmesi 

ve Değerlendirilmesi

2
Hedef Pazardaki Potansiyel 

Müşterilerin Tespit Edilmesi

3
Potansiyel Firmaların 

Risk Değerlendirilmesi

CRIF ve D&B Risk Çözümleri
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Teşekkür ederiz

Soru ve Bilgi Talepleriniz İçin:

tr.info@crif.com
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